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OCCITANIE /

Le Reglement
local de publicité
de Nimes décrié

ENVIRONNEMENT

Le projet de Reglement
local de publicité (RLP)
delaville de Nimes
fait polémique.

S ile projet de Reglement local
de publicitée (RLP)de laville
de Nimes restaiten [ 'état, Nimes
deviendrait un malheureux
exemple de tout ce qu'il ne faut
pasfaireen la matiere », assene
Pierre-Jean Delahousse, porte-
parole de I'association Paysages
de France. « Arrété » le 19 dé-
cembre par la municipalite, le
projet de RLP peut encore evo-
luer, précise I'association, avec
avisdes services de I'Etat, des
associations, de la Commission
départementale de la nature,
des paysages et des sites, avant
lelancement d'une enquéte pu-
blique. « Le dernier arbitrage
sera donné par le maire de
Nimes », indique Valentine
Wolber, adjointe déléguée aux
commerces.

« I1 faut tout refaire »
Elaboreé par le cabinet Even,
le nouveau RLP a été présen-
té aux associations le 14 sep-
tembre. Pour Pierre-Jean
Delahousse, « ce RLP est mau-
vaisa 90°%. 1l faut tout refaire.
Pour nous, les vrais grands en-
Jeuxsontenvironnementaux et
liés au cadrede vie. » 11 detaille :
wSur les 7zones définies par le
projet, il y en a 4 ouon pourra
installer des panneaux publi-
citairesallant jusqu'a 8meétres
carres. C'estdeélirant, C'est 4fois
la surface maximale autorisee
a Paris... La Ville de Nimes veut
en mettre partout, sauf dans le
centre historique ouellen'a pas
0sé en mettre... » Il poursuit :
« Lecadre de vie est un bien com-
mun. L'affichage publicitaire
est reconnu par la loi comme
une pollution visuelle. Ce pro-

Jjetcrée un systeme discrimina-
toire. Les quartiers traversés
pardegrands axes, ou a proxi-
mitédes zones commerciales su-
bissent une concentration de ces
publicités... Ce sont les popula-
tions les plus fragiles au plan
social qui subissent les assauts
de cette publicite. »

Pour Paysages de France, ce
RLP est tout simplement un
non-sens. « Aujourd hui au con-
traire, il faut réduire la publi-
cite, moteur d'une consomma-
tion debridée et aveugle qui dé-
truit la planete. » Corinne
Giacometti, élue d’opposition
de Nimes citoyenne a gauche,
est intervenue dans ce sens lors
dudernier conseil municipal,
endecembre: « Alors que la pla-
nete brule (...)alors que les publi-
cites et enseignes lumineuses et
publicités numeriques sont dé-
voreuses d’énergie, les collecti-
vités se doivent les premieres
d’étre exemplaires. »

Pour I'adjointe Valentine
Wolber, « les critiques adressées
au RLP de Nimes sont le fait de
deétracteurs peu nombreux et
tres bruyants. Elles sont abusi-
ves. Ce sont des postures pure-
ment politiques de gens qui ne
prennent pas en compte l'equili-
bre entre l'économie et l'écolo-
gie. » Pour donner une visibi-
lité au petit commerce dans ce
paysage publicitaire dominé
parles grandes enseignes, elle
explique « qu'un accés aux pu-
blicités numeériques a été négo-
cie avec l'operateur Clearchannel
a un tarif privilégié ». Elle dé-
clare aussi que ce RLP « fait
baisser de 30 les dispositifs
publicitaires surlaville ». . élue
Corinne Giacometti demande
« @ verifier ». Pierre-Jean
Delahousse, lui, dénonce « le
systéme perversd'uneville qui
se finance en polluant. Car les
communes touchent une taxe lo-
cale sur la publicité. »

Catherine Vingtrinier

Selon la Ville, il existe aujourd’hui environ 950 publicités
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